
【１】日時 ： 2022年 4月 20日（水）12：00～17：20 受付 11：30 ～ 
【２】会場 ： 大手町サンケイプラザ (東京駅    ) ３Ｆ 03-3273-2258 
【３】参加料金 ( 税込 )：  
 

 

 

 

 

 

 

    

【４】お申込みについて：下記にご記入の上、ＦＡＸ送信またはＨＰからお申込みください。 

【５】料金のお振込みについて： 
 申込連絡確認後、１週間以内に下記セミナーお申込み専用口座へお振込みをお願いします。 

 三井住友銀行 新大阪支店 普通４４６１９０３ ｶ)ｺﾞｶﾝｺﾝｻﾙﾃｨﾝｸﾞｸﾞﾙｰﾌﾟ 
 

【６】収録ＣＤお申込みについて： ※セミナーご参加者は特別価格でご購入いただけます。 

下記にご記入の上、ＣＤ 申込欄にチェックを入れ、【４】と同様にお申込みください。 

【７】参加対象：飲食業の経営者もしくは役員・管理職の方、飲食店の店長・店長候補、 
これから飲食店の開業をお考えの方 

【８】お問い合わせ： TEL：06-6829-7853 (10 時～ 17 時 ) 担当：ヒラマツ,オオタ 

【新型コロナウイルス感染予防対策について】 
安心してご参加頂けるように、開催時点の状況に応じた感染予防対策を実施します。皆様のご参加をお待ちしております。 

□ＣＤ セット申し込む 
会員価格:21,800円  一般価格:32,800円  参加者特別価格:10,000円 
4/20までに上記専用口座へお振込みをお願いします。お届け予定は5月上旬頃。ご入金確認後に発送します。 

当日どうしても 
ご 参 加 
頂 け な い 方 に 

6回聞いて、初めて頭に記憶されます。 

大変人気のセミナーです！お早目のお申し込みをお待ちしております！ 

・月次支援企業 
・コンサルコース会員企業 
・経営戦略クラブ会員企業 

１名様 ： 無料 
２名様以降１名様あたり：21,800円 

・集客大学 ・繁盛の原則 
・繁盛のルール化 
・パンネットクラブ 
・メール販促『ダントツ』 

■会員特典価格 

１名様あたり ：   21,800円 

■一般価格 

１名様 ： 32,800円 

２名様以降１名様あたり：22,800円 
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 ※お申込確認のため、ご連絡させていただきます。 
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飲食業のための売上アップ戦略と事例公開 前期ゼミ  

本申込用紙に記載いただいた個人情報については、㈱五感コンサルティンググループ(TEL： )が責任をもって管理し、本セミナーに関する連絡、当社グループの営業活動（セミナー
やサービスの宣伝通知）の情報提供のみとし、それ以外の目的では使用いたしません。法令で定める場合のほか、ご本人の同意がなければ第三者に個人情報を提供することはございません。 
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丸の内北口より 
 徒歩７分 

 

努力は報われて 

徐々に変化する 

一夜の激変 

(
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て
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第33回 五感刺激マーケティング®戦略セミナー  ≪ 開 催 概 要 ≫ 



変 化 と は ？ 独自の競争戦略とは？ 

努力は報われて 

徐々に変化する 

一夜の激変 

□１人と違う 
 「強み」を探す！ 

□２他社の追随をやめ、 
 「ニッチ市場」を開始せよ！ 

□３合理化と低価格の 
 圧力に勝つ！ 

□４ 「強み」を共有しない 
 多角化は失敗する 

独自の競争戦略…「４つの構築」 

 

 

    

●世間の常識では… ●しかし、現実は… 



独
自
競
争
戦
略 

  

自
店
の
強
み
を 

 
 
 
 
 

探
し
出
し 

「独
自
の
競
争
戦
略
」 

 
 

 
 

を
構
築
す
る 

  

    

「顧
客
の
視
覚
」 

 
 

 

を
制
す
る 

  

独
自
に
競
争
戦
略
を
構
築
す
る
た
め
の
４
つ
の

策
と
事
例 

   

「無
意
識
」に 

人
を
惹
き
つ
け
る 

  

  

「独
自
性
の
な
い 

 
 

 
 

品
揃
え
」は 

 

利
益
を 

 
 

 

生
ま
な
い
！ 

  

   

他
社
と
違
う 

「強
み
」を
探
す
！ 

  

五感刺激マーケティング®は、 自店に「独自の強み」を構築し、 あなたのビジネスを加速させる「力」となる 

競争戦略 

売場づくり 

販売促進 

メニュー分析 

サービス 
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・「自動化」「低価格化」 

 という市場動向は 

 本当の流れなのか？ 

・自分の成果を最大化するた

めには「ブレークスルー」

を生み出す必要がある。 

・「宅配型」や 

 「テイクアウト型」の 

 時間節約と低価格の圧力に 

 顧客をうばわれない！ 

・「目的来店」に特化する 

・顧客の心をつかむ「フック」

を具体化した販売促進！ 

・強烈な来店動機付けをする 

  「ＳＮＳ戦略」と 

     「メール販促」事例 

・一番になるための 

    「メニュー分析事例」 

・より集客するための 

     「メニュー再構築」 

 → 集客Ｖ字回復のための 

        メニュー戦略 

・「人不足」と「低価格化」の

波は合理化をどんどん進める 

・合理化による「生産性」から

「人」が価値提案をすること

で「高生産性」を生む仕組み 
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